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Politica Publica Distrital
€D Vendedores € Vendedoras informales

Incluir en condiciones dignas a los vendedores informales como actores de la economia popular
de Bogota, D. C.

it Vigencia 2023-2035) —————————————— ’

LOGROS PRIMER SEMESTRE 2024

Apoyo a unidades productivas
El programa “Hecho en Bogota® atendi6 13 unidades productivas

' ‘.‘ﬂ pertenecientes a vendedores informales y la Academia Bogota

Productiva atendi6 101 unidades productivas.

Empleo digno

La Agencia Distrital de Empleo (ADE), mediante la Ruta de la
Empleabilidad, que facilita el acceso a oportunidades de trabajo
digno eingresos justos, logré la vinculacion de ocho personas.

Formacion e inclusion laboral

+ Mediante la estrategia de Inclusion Laboral para el fortalecimiento
de la oferta de trabajo impulsada por la Secretaria Distrital de
Desarrollo Econdmico, 16 personas fueron formadas y certificadas
por el SENA en habilidades y competencias blandas y transversales,
deacuerdo con lademanda de los sectores con mayor incidencia en
el mercado laboral.

* Se capacitaron 162 vendedores de la economia informal en
diferentes temas: Alfabetizacion Digital (11), Buenas Practicas de
Manufactura en la Industria de Alimentos y Bebidas (66) y Marketing
Digital (85).

o ,% Asesoria técnicay empresarial
([_LF‘ -, LaPlataforma Cityemprende asistio a catorce victimas del conflicto
ﬁ armado. De igual manera, se les dio asesoria técnica y empresarial a
personas mayores y/o en condicion de discapacidad en cinco
etapas.
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Secretaria Distrital de Planeacion
Subsecretaria de Politicas Publicas y Planeacion Social y Econdmica
Direccién de Formulaciéon y Seguimiento de Politicas Publicas
Informe de Seguimiento Plan de Accion Politica Publica Distrital de Vendedoras y
Vendedores Informales 2023-2035
Corte: junio 30 de 2024
Octubre 2024

1. INTRODUCCION

El informe de seguimiento’ evalla los avances en la implementacion de la Politica Publica
Distrital de Vendedoras y vendedores Informales 2023-2035 para el afio 2024, hasta el 30
de junio. El analisis, realizado por la Secretaria Distrital de Planeacién, examina las
gestiones de los sectores responsables desde la adopcion de las politicas. El objetivo es
generar informacion util para el control ciudadano y evaluar posibles ajustes necesarios
para alcanzar los objetivos propuestos. El seguimiento se realiza siguiendo la metodologia
establecida por la Secretaria Técnica del CONPES D.C. y se basa en un instrumento de
reporte que mide el cumplimiento de los productos y resultados segun los indicadores? y

metas® establecidos.

2. GENERALIDADES DE LA POLITICA PUBLICA

La Politica Publica Distrital de Vendedoras y vendedores Informales 2023-2035 se adopt6
mediante la Ley 1988 de 2019, el Acuerdo Distrital 812 de 2021 y la actualizacion de su
plan de acciéon mediante Documento CONPES DC 32 del 16 de noviembre de 2023. La

! Seguimiento: es el momento del ciclo de la politica que gestiona y analiza la informacién que se produce y permite tomar

decisiones en curso para efectuar ajustes que encaminen en el cumplimiento de los objetivos propuestos.

2 ndicador: son expresiones de las variables cuantitativas y cualitativas, mediante las cuales pueden medirse los logros

alcanzados, observar los cambios vinculados con una intervencién o analizar los resultados de una institucion.

3 Meta: es la expresién concreta y cuantificable de lo que se quiere alcanzar en un periodo definido, tratese de efectos o

productos.
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Politica Publica Distrital de Vendedoras y vendedores Informales 2023-2035 busca lograr
con un conjunto de actividades proyectadas a largo plazo, la inclusion social y productiva
en condiciones dignas a los vendedores y las vendedoras informales como actores de la

economia popular de Bogota D.C.

A partir del reconocimiento de la manifestacion de la informalidad econdémica o
precarizacion laboral en las ventas informales, se emprende con la Politica Publica de
Vendedoras y Vendedores informales 2023-2035, una reivindicacion de los actores de la
economia popular mas alld de una acumulacion de capital y un consumo a gran escala,
como personas que habitan un territorio y son parte integrante de una comunidad; que
buscan el reconocimiento y dignificacién de ésta actividad y de quienes la ejercen. De igual
manera, se aborda el papel del tratamiento del espacio publico cuando no se encuentra otro
escenario para obtener un minimo sustento vital y la gestion, cobertura y calidad de la oferta

institucional a las personas que ejercen la vena informal.

3. AVANCES DE LA POLITICA.

Para los calculos de avance de la politica se utilizan los reportes cuantitativos acumulados
de los productos contrastados frente la meta correspondiente y la importancia relativa*
asignada a cada producto en el plan de accidén. La trayectoria ideal de la politica
corresponde al avance esperado a junio de 2024 de acuerdo con la meta programada. Estas
dos variables® se comparan para determinar a partir de la brecha® si la politica tiene un

retraso 0 una sobre ejecucion.

4 Importancia relativa: Suma de la importancia relativa de cada uno de los productos vinculados al objetivo

5 Variable: es algo que puede tomar distintos valores en el tiempo, es un elemento del sistema bajo analisis, que es inestable,

inconstante y mudable.

6 La brecha se calcula restando la trayectoria ideal con el avance.
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Grafico 1. Avance acumulado y trayectoria ideal de la Politica Publica
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Fuente: Elaboracion Propia SDP — Seguimiento 2024-1 Politica Publica

Para el corte a junio 30 de 2024, el avance acumulado de la politica alcanz6 un 15.40%.
Entendiendo que la trayectoria ideal de implementacion deberia ser de 15.00% de avance,

actualmente tiene una brecha positiva de 0.40% (grafico 1).

4. AVANCES POR OBJETIVOS.

La politica publica y su plan de accion estan compuestos 3 objetivos especificos y 33

productos.

En la grafica 2 se presenta la trayectoria ideal de los objetivos que conforman la politica y
se acompanfan del avance acumulado’ de los productos que conforman cada objetivo. Al
comparar la trayectoria ideal contra el avance acumulado se puede encontrar una brecha
negativa lo cual significa que hay productos del objetivo que no cumplieron la meta

programada, una brecha positiva lo cual significa que hay productos del objetivo que tienen

’” Avance acumulado: Corresponde al célculo del avance acumulado sobre la meta total del indicador.

AL CAL DA M O
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una sobre ejecucion frente a la meta programada o no existir brecha lo cual se puede

interpretar como que el objetivo cumplié con la meta programada. (grafico 2).

Grafico 2. Avance acumulado y trayectoria ideal por objetivos

1. Mejorar las condiciones econémicasy sociales de
lasy los vendedores informales

2. Mejorar el uso, aprovechamiento y control del
espacio publico ocupado por lasy los vendedores
informales.

3. Fortalecer la gestion y comunicacién de la oferta
institucional dirigida a las y los vendedores
informales.
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Fuente: Elaboracion Propia SDP — Seguimiento 2024-1 Politica Publica

Objetivo 1: Esta conformado por 16 productos y la ponderacién es de 40%, el cual presenta
una brecha positiva de 1.78% con sobre ejecucion de los productos 1.1.1. Servicio de
orientacion en los programas de inclusion productiva de las y los vendedores ambulantes,
con una ponderacion de 2.90% y 1.1.2 Servicios de gestion y colocacion de empleo para la
poblacién de vendedores y vendedoras informales a través de la Agencia Publica de

Empleo Distrital (APED), con una ponderacion de 2.90%.

Objetivo 2: Esta conformado por 9 productos y la ponderacién es de 40%, el cual presenta
una brecha positiva de 1.19% con sobre ejecucion de los productos: 2.1.1 Plan de
Intervencién de zonas de aglomeracion de venta informal, con una ponderacion de 3.00%,
2.1.7 Lineamiento para organizacion y regularizacion de la actividad de venta informal en el
espacio publico, con una ponderacién de 3.00% y 2.1.9 Guia de comportamiento y
convivencia del Vendedor Informal en el espacio publico, con una ponderacion de 2.90%.
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Objetivo 3: Esta conformado por 8 productos y la ponderacién es de 20%, el cual presenta
una brecha Negativa de -2.50% con Rezago de los productos: 3.1.2 Formacion y
capacitacion para el fortalecimiento de las Organizaciones de Vendedores Informales, con
una ponderacion de 2.90% y 3.1.4 Espacios presenciales de caracterizacién de jovenes
vendedores informales a través del indice de Vulnerabilidad Juvenil para el acceso a

servicios de la Subdireccion para la Juventud, con una ponderaciéon de 2.90%.

5. ESTADO DE AVANCE DE LOS PRODUCTOS

Con la intencién de explicar en detalle cudles son los productos de la politica que pueden
estar marcando la implementacién hacia un mayor o menor nivel de avance, se
construyeron una serie de mediciones tipo ‘semaforo’, de forma que se pueda identificar

diferentes niveles de cumplimiento desde la adopcién de la politica.

Los productos con un avance superior a 125% frente a la meta (de la vigencia o de la
trayectoria esperada) se consideran en avance con “sobre ejecucion” y tienen asignado el
color naranja, los productos con avance superior a 75% frente a la meta (de la vigencia o
de la trayectoria esperada) se consideran en un avance “Alto” y tienen asignado el color
verde. Aquellos que han alcanzado un avance en el rango de 51%-75% se consideran con
un cumplimiento “Medio” y se presentan en color amarillo. Por su parte, el color rojo

identifica los productos con un avance “Bajo”, con un avance menor o igual al 50%.

Grafico 3. Estado de avance de productos hasta la Vigencia

52%

Fuente: Elaboracion Propia SDP — Seguimiento 2024-1 Politica Publica

Avance +125% Avance +75% Avance +50%-75% . Avance menor o igual
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La grafica 3 muestra el porcentaje de productos que se encuentran en los respectivos
rangos de avance mencionados. Para esta politica, un 52% de los productos cuentan con
un nivel de cumplimiento alto, un 24% de los productos cuentan con un nivel de
cumplimiento en sobre ejecuciéon y un 24% de los productos cuentan con un nivel de

cumplimiento bajo.

6. PRODUCTOS POR SECTOR RESPONSABLE

La siguiente grafica muestra la cantidad de productos por sector de la Administracion

Distrital responsable de la implementacion de los productos.

Grafico 4. Productos por sector responsable
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Fuente: Elaboracion Propia SDP — Seguimiento 2024-1 Politica Publica
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Con relacion a la ejecucion por sectores, se identifica que los productos liderados por los
sectores de Desarrollo Econdmico, Industria y Turismo y Salud presentan una correcta
ejecucion en el plan de accion de la politica frente a los sectores de Integracion Social,
Gobierno y Seguridad, Convivencia y Justicia tienen un cumplimiento bajo. El sector con
mas productos a su cargo es Desarrollo Econémico, Industria y Turismo, tiene 25 productos

con cumplimiento: 14 Alto, 8 Sobre ejecutado y 3 bajo cumplimiento. (grafico 4).
Los productos en cumplimiento bajo por sector son:
* Sector de Desarrollo Econdmico, Industria y Turismo:

1.1.8 Asistencia integral a emprendimientos de subsistencia de vendedores informales

victimas del conflicto armado

1.1.9 Alternativas comerciales transitorias para la generacion de ingresos de vendedores

informales victimas del conflicto armado

1.2.1 Servicios de formacion para la garantia de la gestion y colocacién de empleo de
personas que realizan actividades de ventas informales interesados en emplearse

formalmente, remitidos por el IPES
* Sector Gobierno:
2.1.3 Zonas de aglomeracion organizadas

2.1.4 Acuerdos de organizacion de espacio publico firmados con las y los Vendedores

Informales
2.1.5 Estrategias de co-creacion de la Economia Popular implementadas
* Sector Seguridad, Convivencia y Justicia:

2.1.8 Sensibilizacion con vendedores y vendedoras informales y sus formas organizativas,

en prevencion de comportamientos contrarios a la convivencia
* Sector de Integracion Social

3.1.4 Espacios presenciales de caracterizacion de jovenes vendedores informales a través
del indice de Vulnerabilidad Juvenil para el acceso a servicios de la Subdireccién para la

Juventud.
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7. APORTES DE LA POLITICA PUBLICA A LA CIUDAD

Para el primer semestre de 2024 se atendieron en el Servicio de orientacion en los
programas de inclusion productiva de las y los vendedores ambulantes a 123 unidades
productivas pertenecientes a esta poblacion a través de los programas: Hecho en Bogota
(22) y Academia Bogota Productiva (101).

En el servicio de gestidn y colocacién de empleo para la poblacion de las y los vendedores
informales a través de la Agencia Distrital de Empleo -ADE, Programa que permite a toda
la poblacién acceder a oportunidades de empleo dignas con ingresos justos a través de la
ruta de empleabilidad, iniciativa laboral, orientada al cierre de brechas para poblacion de
dificil empleabilidad se tiene como alcance de la gestion los siguientes resultados: 8
Personas Colocadas, 6 Personas Remitidas y 2 Personas Orientadas. Adicionalmente en
el primer semestre del aino 2024 se atendieron a 27 personas en el punto de atencion del
IPES, el cual se presta todos los martes de cada semana en la Av. Calle 19 N. 10 — 44 de
9:00am a 4:00pm.

En la asistencia integral a emprendimientos de subsistencia se intervinieron 14 victimas del
conflicto armado y se realiza el proceso de asesoria técnica empresarial a personas
mayores y/o en condicion de discapacidad en cinco etapas. Igualmente, se realizaron dos
talleres de educacion financiera para los emprendedores por subsistencia:
“Microempresarios con visién”, es un espacio en el cual se busca que los participantes
adquieran conocimiento de forma didactica y practica sobre como ser microempresarios,
por medio de herramientas, como la motivacién, la autoconfianza, la planeacién, la
especializacion, las técnicas de ventas, el uso de las tecnologias, el manejo de los recursos
financieros, entre otros tipos importantes para perseverar. La orientacion grupal de Medios
de Pago busca que los diferentes negocios de los emprendedores del Ciclo | - 2024 amplien
las opciones y formas de captar dinero por la compra y venta de sus productos y/o
prestacion de servicios permitiendo que los usuarios tengan una experiencia mas variada y
positiva. La orientacién grupal “Ahorro para el emprendimiento” manejoé tematicas donde
los participantes del Ciclo | — 2024 se permitieron conocer diferentes estrategias de ahorro

que le permiten a los emprendimientos avanzar de manera exitosa a la consecucién de
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objetivos. Se hizo énfasis también en las oportunidades que se pueden abrir en el mundo

empresarial a partir del correcto manejo de instrumentos financieros.

La Secretaria Distrital de Desarrollo Econémico a través de la Subdireccion de Empleo y
Formacion implementé la estrategia de inclusion laboral para el fortalecimiento de la oferta
de trabajo, buscando por medio de la Agencia Distrital de Empleo desarrollar habilidades y
competencias (blandas y transversales), de acuerdo con lo que demandan los sectores con
mayor incidencia en el mercado laboral en la Ciudad Capital, asi como también, el acceso
a la formacion en competencias técnicas y blandas, certificadas por el SENA, mediante un
convenio entre las respectivas Entidades. De igual manera, se formaron 162 vendedores
de la economia informal en las siguientes tematicas: 11 en curso de Alfabetizacion Digital,
119 en curso de Buenas Practicas de Manufactura en la Industria de Alimentos y Bebidas
y 86 en curso de Marketing Digital. Se orientaron 42 vendedores de la economia informal
en las siguientes tematicas: 17 en el taller de Construyendo mi Proyecto laboral, 12 en el
taller de Habilidades Socioemocionales para la Empleabilidad y 13 en el taller de Camino

hacia la resiliencia laboral.

Frente al lineamiento para la organizacién y regularizacion de la actividad de venta informal
en el espacio publico, se continuo con la Implementacion del Plan de intervencion de las
zonas de aglomeracion en el espacio publico de la ciudad para la localidad de Santa Fe. Se
efectuaron espacios de mediacion y resolucion de conflicto con los vendedores de las
alternativas comerciales, asi como el desarrollo de talleres de habilidades para la vida que

aportan a la convivencia.

En cuanto a la formacion y capacitaciéon para el fortalecimiento de las Organizaciones de
Vendedores Informales, se formaron vendedores vinculados a las asociaciones: Asoco San

Victorino y Asociacion de Vendedores para todos.
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8. IMPLEMENTACION DE LOS ENFOQUES?

Reconocer la importancia de dignificar la labor de las ventas informales y mejorar las
condiciones econdémicas y sociales de quienes se dedican a esta actividad involucran
acciones que permitan avanzar en la formalizacion laboral de las personas que desean esta
alternativa y que contengan componentes diferenciales y de prioridad para los diferentes
grupos de poblacioén identificados en el diagnostico con mayor vulnerabilidad como lo son
mujeres, personas con jefatura de hogar, adulto mayor, poblacion en condicion de
discapacidad, migrantes, entre otros, contribuyendo asi al mejoramiento de las condiciones
y calidad de vida de las distintas poblaciones y etnias, cuyos individuos y hogares ejercen

este tipo de actividades econodmicas, en zonas organizadas del espacio publico.

Durante el primer semestre de 2024, el enfoque Poblacional - Diferencial es el que mas se
impulsé con acciones como en los productos: 1.1.1. Servicio de orientacién en los
programas de inclusion productiva de las y los vendedores ambulantes y 1.1.2 Servicios
de gestion y colocacion de empleo para la poblacion de vendedores y vendedoras
informales a través de la Agencia Publica de Empleo Distrital (APED), en los cuales la
orientacion de la prestacion de los servicios de empleo y formacién tiene en cuenta las
caracteristicas, modos y costumbres de las poblaciones con criterios de integralidad e
interseccionalidad, que ayuda a identificar las barreras de inclusién laboral de las personas
buscadoras de empleo en funcién de su ciclo vital, su condicién y situacion, asi como su

identidad y diversidad.

Con el producto 1.1.9 Alternativas comerciales transitorias para la generacién de ingresos
de vendedores informales victimas del conflicto armado, se atiende especificamente a la

poblacion victima del conflicto armado a través de ferias permanentes en la ciudad.

Asi mismo, con el producto 1.1.10 Programa de comercializacidén de alimentos empacados
para personas mayores y/o con discapacidad que ejercen la venta informal, se hace el
mantenimiento de la alternativa de emprendimiento social con los beneficiarios activos a la

fecha: adultos mayores de 65 afos y/o con discapacidad.

8 Enfoque: se entiende como la forma de dirigir la atencién o el interés hacia un asunto para lograr una mayor comprension

de las realidades, situaciones y necesidades sociales, que permita dar respuestas pertinentes por parte del Estado.
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En los productos 3.1.5 Sostenimiento y actualizacion de la Herramienta Misional del IPES
— HeMi y 3.1.6 Estrategia de fortalecimiento de comunicacion local relacionada con la
economia popular, hay esfuerzos por mejorar las condiciones de los vendedores informales
y fortalecer la economia social, por ejemplo, la Oficina Asesora de Comunicaciones disefi6
una estrategia de comunicacion para los afos 2024-2027. Este plan busca visibilizar y
difundir la oferta institucional del Instituto para la Economia Social (IPES), garantizando que
los vendedores informales conozcan los programas y servicios disefiados para su
desarrollo. Sobre la base de caracterizacion realizada en el proceso de participaciéon en
2022 y 2023 se tomdé como punto de partida para la realizacién de la estrategia y las
acciones que combina los medios digitales y tradicionales en varias fases, con una
proyeccion a largo plazo. De acuerdo con las encuestas realizadas, se ha identificado el
perfil demografico de los vendedores informales: El mayor grupo objetivo, con un 46%,
corresponde a personas entre 40 y 59 afios, seguido por un 24% de individuos entre 27 y
39 afios, mientras que el 20% tiene 60 anos o mas. Los jovenes, entre los 18 y 26 afos
representan solo el 8,7%, y un 1,3% se encuentran en otros rangos de edad. En términos
socioecondmicos, el 55% de los vendedores informales pertenece al estrato dos, el 22% al
estrato uno, y el 17% al estrato tres, con un 6% en otros estratos. Esto demuestra una
concentracién en los niveles bajos y medios de la estructura social, lo que sugiere la

necesidad una comunicacioén clara, inclusiva y accesible.

9. ACCIONES PARA MEJORAR

Durante el seguimiento de la Politica Publica Distrital de Vendedoras y vendedores
Informales, se ha establecido la necesidad de mantener el proceso en los tiempos
establecidos, con el propdsito de monitorear el alcance de las metas definidas en el plan de
accion, las cuales dan cuenta de la gestion que esta realizando la Secretaria Distrital de
Desarrollo Econémico, Industria y Turismo en torno a la gestion de la atencion de la
poblacién vulnerable de los y las vendedoras informales para mejorar su calidad de vida, el

reconocimiento social y la dignificacion de su labor.

Se sugiere verificar el alcance del desarrollo de los productos que estan en cumplimiento
bajo por parte de los Sectores y realizar un plan de trabajo en el que se identifiquen: los

tiempos de ejecucion del avance de los productos y las acciones oportunas de mejora para
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subsanar esta situacion. De igual manera, se recomienda analizar lo relacionado con la
elaboracion del reporte para dar cuenta tanto de las actividades realizadas como de las
dificultades que se presentan en la implementacion de los productos e incluir las
justificaciones pertinentes para dar cumplimiento a las metas establecidas en el plan de
accion de la Politica Publica. Por lo anterior, los siguientes productos en cumplimiento bajo
son:

1.1.8 Asistencia integral a emprendimientos de subsistencia de vendedores informales

victimas del conflicto armado

1.1.9 Alternativas comerciales transitorias para la generacion de ingresos de vendedores

informales victimas del conflicto armado

1.2.1 Servicios de formacién para la garantia de la gestion y colocacion de empleo de
personas que realizan actividades de ventas informales interesados en emplearse

formalmente, remitidos por el IPES
2.1.3 Zonas de aglomeracion organizadas

2.1.4 Acuerdos de organizacion de espacio publico firmados con las y los Vendedores

Informales
2.1.5 Estrategias de co-creacion de la Economia Popular implementadas

2.1.8 Sensibilizacion con vendedores y vendedoras informales y sus formas organizativas,

en prevencion de comportamientos contrarios a la convivencia

3.1.4 Espacios presenciales de caracterizacion de jovenes vendedores informales a través
del indice de Vulnerabilidad Juvenil para el acceso a servicios de la Subdireccién para la

Juventud.

En aras de fortalecer el seguimiento, se recomienda al Sector lider tener en cuenta las sobre
ejecuciones de los siguientes productos con el fin de establecer si estas obedecen a
adelantos en el cronograma (sobre ejecuciones temporales) o si son cumplimientos a las

metas de los productos para realizar los ajustes en el Plan de Accién de la Politica Publica:

1.1.1 Servicio de orientacién en los programas de inclusién productiva de las y los

vendedores ambulantes
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1.1.2 Servicios de gestion y colocacion de empleo para la poblacién de vendedores y

vendedoras informales a través de la Agencia Publica de Empleo Distrital (APED).

1.1.10 Programa de comercializacion de alimentos empacados para personas mayores y/o

con discapacidad que ejercen la venta informal.

1.1.12 Registro, identificacion, caracterizacion y/o actualizacion de datos de los vendedores

informales.
2.1.1 Plan de Intervencién de zonas de aglomeracién de venta informal

2.1.7 Lineamiento para organizacion y regularizacion de la actividad de venta informal en el

espacio publico
2.1.9 Guia de comportamiento y convivencia del Vendedor Informal en el espacio publico

3.1.3 Estrategias de comunicacion para la socializacién de la oferta institucional del IPES

para la poblacion vendedora informal

Durante el proceso de seguimiento de la Politica Publica, se present6 para ajustes en el
Plan de Accion los productos: 1.1.2 y 1.2.1, los cuales se encuentran en tramite para ser
analizados a partir del segundo semestre de 2024 y de esta manera solventar su

cumplimiento en la ejecucion.
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Anexo 1: Semaforo por indicadores de producto

Los porcentajes de avance que se muestran en el anexo corresponden a las siguientes mediciones:

o Elporcentaje de avance en la vigencia (PAV) se refiere al progreso logrado durante el periodo actual o vigencia en comparacion
con la meta establecida para dicho periodo. Esta medida ofrece una vision del avance actual de un indicador en relacién con
los objetivos a corto plazo.

e El porcentaje de avance hasta la vigencia (PAHV) se refiere al progreso acumulado logrado durante todas las vigencias desde
el inicio de su ejecucion hasta la fecha de corte, en comparacion con la meta programada acumulada hasta el mismo periodo
de analisis. Esta medida ofrece una vision del avance real de un indicador en relacién con su trayectoria ideal.

e El porcentaje de avance acumulado (PAA) se refiere al progreso acumulado logrado durante todas las vigencias en las que se
ha realizado seguimiento al indicador desde el inicio de la ejecucion, en comparacién con la meta final programada. Esta

medida ofrece una visién del avance en el largo plazo.

La tabla que se relaciona a continuacion presenta los niveles de cumplimiento en la implementacién de los productos de la politica.

Sobre ejecucion
O Cumplimiento alto
Cumplimientc medio

@ Cumplimiento bajo
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Porcentaje de .
Avance Porcentaje de | Porcentaje de
durante la Avance hasta Avance
e lavigencia | Acumulado
1.1.1 Servicio de orientacion en los programas |Numero de unidades productivas de vendedorasy
i i6 i vendedores ambulantes sensibilizadas con la oferta
deinclusion productivadelas ylos vendedores 4 oL 1z ' Suma Semestral 114 218 @ 1128% || 5189% |7 516%
ambulantes de la Subdireccién de Emprendimientoy Negocios
(SEN)
1.1.2 Servicios de gestion ycolocacion de Porcentaje de vendedoresy vendedoras informales
empleo paralapoblacién devendedores y atendidas en los servicios de la APED que desean 0
K , . Creciente Semestral 9 9 9 ) 9
vendedoras informales através de laAgencia  |emPplearse formalmente. 42,00% 42% § 200% |g 200% (@ 58%
Publicade Empleo Distrital (APED).
1.1.3 Emprendimientos por subsistencia Numero de emprendimientos por subsistencia S Anual
. ’ . uma
fortalecidos de lapoblacion joven y/o adulta. |fortalecidos de la poblacion joveny/o adulta. nua
1.1.4 Alternativas comerciales de generacién  |Numero de Personas adultas vendedoras
deingresos para personas adultas. informales con alternativa comercial Suma Anual
1.1.5 Asistenciatécnicayformacion en NUmero de emprendimientos por subsistencia con
capacidades paraemprendimientos por asistencia técnicay formacion.
. ) - Suma Anual
subsistenciade personas mayores de 60 afios
vendedores yvendedoras informales
1.1.6 Ferias Comerciales organizadas por el Numero de personas vendedoras informales
IPES vinculadas a Ferias Comerciales de temporada o Suma Anual
institucionales
1.1.7 Alternativas comerciales de generacién  |Numero de personas mayoresvinculadas a
deingresos parapersonas mayores alternativas comerciales transitorias Suma Anual
1.1.8 Asistenciaintegral aemprendimientos de |NUmero de emprendimientos de subsistencia de
subsistencia de vendedores informales vendedoresinformales victimas del conflicto Suma Anual 14 69 ® 41% (@ 41% |@ 2%
victimas del conflicto armado armado con asistencia integral.
1.1.9 Alternativas comerciales transitorias para |Numero de vendedores informales victimas del
lageneracion deingresos devendedores CILIAEIIEED EIEIO I DEBEEITT RIS Suma Anual 2 92 ® 4% @ 4% |[@ 0%
informales victimas del conflicto armado transitorias para la generacion de ingresos
1.1.10 Programa de comercializacion de Porcentaje de avance de ejecucién del Programa de
alimentos empacados para personas mayores comercializacién de alimentos empacados para . o .
y/o con discapacidad que ejercen laventa personas mayoresy/o con discapacidad que Constante Anual 100,00% 100% I 200% 1§ 200% @ 100%
informal ejercen laventainformal.
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Porcentaje de .
Avance Porcentaje de | Porcentaje de
Avance hasta Avance
durante la : X
i . lavigencia | Acumulado
vigencia
1.1.11 Programa de financiamiento de la Porcentaje de avance eneldisefioe
Economia Popular implementacion del Programa de financiamientode| Creciente Anual 3,00% 7,50% @ 80% @ 80% (] 3%
la Economia Popular
1.1.12 Registro, identificacion, caracterizacién, |Nimero de vendedoras y vendedores informales
y/o actualizacion de datos de los vendedores ~ |registrados, identificados, caracterizadosy/o Suma Anual 692 1000 [ 316% |0 145% (@ 15%
informales. actualizados
1.2.1 Servicios de formacidn para la garantia de [Porcentaje de personas que realizan actividades de
lagestién ycolocacion de empleo de personas [ventas informales que cuentan con formacion en
querealizan actividades deventas informales | habilidades socioemocionalesy para eltrabajo Creciente [ Semestral 0 5% @ 0% |@ 0% |@ 0%
interesados en emplearse formalmente,
remitidos por el IPES
1.2.2 Acciones de Informacién, Educaciony Numero de vendedoresy vendedoras informales
Comunicacién (IEC) para los vendedoresy que reciben acciones de Informacién, Educaciény
vendedoras informales en el Distrito parala Comunicacién (IEC) para la promocién del cuidado Suma Anual 1000 @ 118% |@ 9%
promocién delcuidado de lasalud de la salud en Bogotd
1.2.3 Rutas de formacién integrales, para Numero de Personas vendedoras de la economia
vendedores(as) de laeconomiapopularysus |Popularysusfamilias capacitadasen las diferentes Suma Anual 162 380 @ 114% |@ 114% |[@ 3%
familias. rutas de formacién integral.
1.2.4 Talleres de orientacion paraelempleo Numero de vendedores informalesy sus familias
paravendedores(as) informales de la economia|due participan de lostalleres de orientacionparael|  Suma Anual 42 100 (@ 84% |[@ 84% |@ 4%
popularysus familias. empleo
2.1.1Plan deIntervencion de zonas de Porcentaje de avance de la ejecucién del plan de
aglomeracion deventainformal intervencion para el controly seguimiento enzonas |  Creciente Anual 90,00% 7224% |1 152% |§ 152% |@ 85%
de aglomeracion.
2.1.2 Plan interinstitucionalen perspectivade [Porcentraje de ejecucién del Plan interinstitucional
seguridad ciudadanacontralaextorsion (gota a|€n perspectiva de seguridad ciudadana propuesto
gota) en las zonas de concentracién de contra la extorsion (gota a gota) enzonasconalta | constante Anual 100%
vendedores yvendedoras informales afectadas FoncentraCién de vendedoresy vendedoras
) ) informales.

poreldelito en laciudad
2.1.3 Zonas de aglomeracion organizadas Numero de Zonas de aglomeracidn organizadas Suma Semestral 0 8 @ 0% 0% @ 0%
2.1.4 Acuerdos de organizacién de espacio Numero de acuerdos de organizacion de espacio
publico firmados con lasylos Vendedores publico firmados con lasy los Vendedores Suma Anual 16 ® 0% (@ 0%
Informales Informales
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Porcentaje de .
Avance Porcentaje de | Porcentaje de
Avance hasta Avance
durante la . X
i A lavigencia | Acumulado
vigencia

2.1.5 Estrategias de co-creacion de la Numero de Estrategias de co-creacion de la
EconomiaPopularimplementadas Economia Popularimplementadas R Anual 8 @ 0% ® 0%
2.1.6 Inclusion de la actividad de ventas Numero de actos administrativos del marco
informales en el marco regulatorio para el regulatorio para el aprovechamiento econdmico
aprovechamiento econémico del espacio del espacio publico modificados Suma Semestral 0 @ 100% @ 100%
plblico
2.1.7 Lineamiento paraorganizaciony Lineamientos para organizaciény regulacion de la
regularizacion de laactividad de ventainformal |actividad de venta informalen el espacio publico Suma Anual 20,00% 20% [ 400% |0 400% (@ 40%
en el espacio publico expedidos
2.1.8 Sensibilizacién con vendedores y Numero de vendedoresy vendedoras informales
vendedoras informales y sus formas vinculados en jornadas de sensibilizacion .
organizativas, en prevencion de Suma Trimestral 0 180 o 0% ® 8% ® 1%
comportamientos contrarios ala convivencia
2.1.9 Guiade comportamiento y convivencia Numero de vendedores informales a los que se
delVendedor Informal en el espacio publico socializa la gufa de comportamientoy convivencia Suma Anual 32 20 I 510% [ 510% (@ 3%

delvendedor informal en el espacio publico
3.1.1 Formacién y capacitacion de las y los Numero de consejeros(as) distritalesy locales
Consejeros Distritales y Locales sobre su formados(as) y capacitados(as) sobre su funcion Constante Anual 133
funcién
3.1.2 Formacién y capacitacion parael Numero de organizaciones de vendedores
fortalecimiento de las Organizaciones de informales formados(as) y capacitados(as) Suma Anual 1 5 @ 80% (@ 80% |@ 3%
Vendedores Informales
3.1.3 Estrategias de comunicacidn parala Numero de estrategias de comunicacion para la
socializacion de laofertainstitucional del IPES |socializacion de la oferta institucional del IPESpara|  Suma Semestral 1 [ 400% |[ 400% |@ 17%
paralapoblacion vendedorainformal a poblacién vendedora informal
3.1.4 Espacios presenciales de caracterizacion [NUmero de espacios presenciales de
dejévenes vendedores informales a través del caracterizacion de jévenes vendedores informales
indice de Vulnerabilidad Juvenil para el acceso at’aVéSdEli”fjiFe deVulnerabilidad Juvenilparael | - constante | Trimestral 0 6 ® % @ 0% @ 0%
aservicios de laSubdireccién paralaJuventud. CEBEED RN T RS O DRI

Juventud
3.1.5 Sostenimiento yactualizacién de la Numero de actualizaciones realizadas anualmente

de la herramienta misional HeMi Suma Anual 1 2 I 200% (@ 120% (@ 13%

Herramienta Misional del IPES - HeMi
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Avance
Avance hasta
durante la ) )
) . lavigencia
vigencia
3.1.6 Estrategiade fortalecimiento de Porcentaje de avance en laimplementacion de la
comunicacién local relacionada con la estrategia de fortalecimiento de la comunicacion Creciente Anual 30%
economia popular local relacionada con la economia popular
3.1.7 Acciones para generar alianzas Numero de acciones adelantadas por el IPES para
internacionales para promover laeconomia  [generar alianzasinternacionales para promover la Suma Anual 1 2 @ 100% |@ 100% |@ 12%
popular. economia popular
3.1.8 Redisefio institucional del Instituto para |Porcentaje de avance en el redisefo institucional X
SN . e Creciente Anual 45%
laEconomiaSocial - IPES del Instituto para la Economia Social - IPES
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